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TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA JASTREBARSKOG

1ZVJESCE O RADU TURISTICKOG UREDA
TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA JASTREBARSKOG

ZA 2020. GODINU

JASTREBARSKO, OZUJAK 2021.



Turisticki ured TuristiCke zajednice grada Jastrebarskog oformljen je 2008. godine u poslovnom prostoru
u najmu putnicke agencije Samoborcéek na Strossmayerovom trgu te se tamo djelovalo sve do kraja
2012. godine. Pocetkom 2013. godine turisticki ured je preseljen na novu adresu, Vladka Maceka 1, u
prostorije Gradskog muzeja i galerije Jastrebarsko. Radno vrijeme ureda je od ponedjeljka do petka, od
8 do 16 sati. Turisticki ured od studenog 2019. godine nalazi se na novoj adresi Vladka Maceka 2, prostor
je obnovljen i namjenski ureden za turisticki potrebe i obavljanje rada.

U kolovoz 2018. godine zaposlena je Petra Masnec ugovorom na odredeno u trajanju od 6 mjeseci, koja
je trenutno jedini zaposlenik Turisticke zajednice. U veljaci 2019. godine na 2. sjednici Turistickog vijeca
jednoglasno je usvojeno da Petra Masnec radi u uredu Turisticke zajednice grada Jastrebarskog na
odredeno razdoblje do kraja trajanja EU projekta kulTura, do 31. prosinca 2020. godine. U travnju 2019.
godine zapoceli su radovi na obnovi i opremanju novog prostora Turisticke zajednice na adresi Vladka
Maceka 2 u prostoru danasnje Zupanijske zgrade. Ured je ureden i opremljen iz EU projekta Grad
Jastrebarsko i Turisticka zajednica grada Jastrebarskog sa jos Cetiri partnera provode EU projekt ,Bastina
Jaske i Crnomlja takoder moZe biti 'cool'. Za sve.” Akronim projekta — kulTura u sklopu Programa
prekograni¢ne suradnje Interreg V A Slovenija - Hrvatska za razdoblje 2014.-2020. Prostor se sastoji od
55 m2 od tri prostorija, prvi dio ureda namijenjen je promocijskom dijelu, radi radi dio koji se sastoji od
ureda koji je namijenjen i za odrzavanje sastanaka, te tredi dio koji se sastoji od sanitarnog ¢vora. U
studenom 2019. godine zavrSeni su radovi ureda te sluzbeno otvorenje ureda se odrzalo u 31. sije¢nja
2020. godine.

Pojavom COVID-19 virusa Turisti¢ki informativni centar je bio zatvoren od 19. oZujka 2020. do 12. svibnja
2020. godine prema preporuci nadilazenog ministarstva o zatvaranju Turisti¢ko informativnih centara i
turistickih zajednica. Svi poslovi su se obavljali od kuce.

Tijekom proteklog 50-godisnjeg razdoblja intenzivnog globalnog rasta turizam se nerijetko suo¢avao s
razlicitim tipovima kriza. Kao posljedicu pandemije korona virusa, na koju je svijet gotovo unisono
reagirao lock-downom, UNWTO prognozira pad medunarodnih turisti¢kih dolazaka u 2020. godini od
20% do 30%, OECD smanjenje od 45% do 70%. Projekcije za Hrvatsku u optimistiénom scenariju govore
o 30 postotnom padu turisticke potrosnje. Turizam je nedvojbeno Sirom svijeta jedna od pandemijom
najteze pogodenih gospodarskih aktivnosti $to, s obzirom na njegov znadaj u svjetskoj ekonomiji, niti
jednu zemlju ne ostavlja imunom, a posebno ne one, poput Hrvatske, koje su izrazito ovisne o
medunarodnim turistickim kretanjima. Iskustvo govori da se turizam u pravilu brzo oporavlja nakon
prestanka ugroze. Ljudi vole putovati i putovanja su danas snazno prisutna aspiracija ili, ¢ak, potreba u
razvijenim i u zemljama u razvoju. Turizam ¢e se sigurno oporaviti nakon pronalaska lijeka i izuma cjepiva
protiv korona virusa, odnosno s dovoljnim razinama procijepljenosti i imuniteta stanovnistva koji ¢e
garantirati sigurnost kretanja. No, pitanje je kakav ¢e biti turizam nakon doba korone. Cinjenica je,
naime, da je kriza izazvana korona virusom bitno drugacija od dosadasnjih kriznih iskustava. Zahvatila je
cijeli svijet, ne dogada se negdje drugdje i nekom drugom, ve¢ pogada sve nas. To je iskustvo koje
oblikuje kolektivnu svijest. Svjedoci smo, nadalje, do sada nevidenog razmjera zatvaranja zemalja,
zaustavljanja drustvenih i gospodarskih aktivnosti te izoliranja pojedinaca u humanom cilju o¢uvanja
zdravlja. Ovo je iskustvo koje mijenja obrasce ponasanja. Konacno, po svemu sudeci pandemija ce
potrajati, doduse u onoff modu, jo$ neko vrijeme, predvida se do prolje¢a 2021., mozda i dulje, a lako
je moguce da éemo se u buducnosti opetovano susretati s novim virusima. Ovo je iskustvo koje ¢e se



duboko usjeci u pamcenje. Ne Cini se stoga pretjeranim ustvrditi da kriza izazvana korona virusom ima
snagu utjecanja i trajn(og)ijeg mijenjanja nasih vrijednosti, stavova i stilova Zivota, time mijenjajudi nase
obrasce ponasanja kao turista i domacina. Iskustvo s pandemijom usaduje 'novu svijest' i posljedi¢no ¢e
mijenjati turizam.

Svakodnevne aktivnosti ureda obuhvacaju sljedece: pruzanje informacija putem e-maila, telefonski te
osobnim kontaktom. Posjet uredu u 2020. godini smanjen je u odnosu na 2019. godinu §to je rezultat
pojave COVID-19 virusa te pandemije kao i ograni¢enog kretanja.

U uredu se nalaze 2 informacijska nosaca promotivnih materijala na kojem su izloZeni svi promotivni
materijali kojima raspolazemo: od vlastitih promotivnih materijala do promotivnih materijala raznih
proizvodaca, udruga, institucija i posjetnica pojedinaca koje se bave pruzanjem usluga u turizmu te
promotivni materijali drugih turisti¢kih zajednica iz okruzenja.

Turisticki ured TZG Jastrebarskog mjesto je gdje se odvijaju svi sastanci, a ticu se suradnje, organiziranja
manifestacija od strane raznih organizatora, pruzanja stru¢ne pomodi svim nositeljima turisticke ponude
u gradu Jastrebarskom i sl.

Turisti¢ka zajednica aktivno prati natjecaje, javne pozive i ostale relativne informacije nadlezne Zupanije,
ministarstva i Hrvatske turisticke zajednice te ih uspjesno provodi i informirana dionike u turizmu na
jaskanskom podrucju.

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog provodi strategiju razvoja turizma u Jastrebarskom za 2019 . —
2024. godine. Turisticka zajednica svoje aktivnosti provodi po trenutnim nacionalnim akcijskim i
razdvojim strategijama.



TURISTICKI PROMET za 2020. godinu

OSTVARENI BROJ DOLAZAKA | NOCENJA u 2020. godini:

Na podrucju grada Jastrebarskog tijekom 2020. godine (od 01. sije¢nja 2020. do 31. prosinca 2020.) bilo
je 10.885 registriranih gostiju koji su ukupno ostvarili noéenja. Od toga, 39,99% tj. 4.353 nocenja
ostvarili su domacdi gosti, a 60,01% tj. 6.532 nodenja gostiju ¢ine stranci medu kojima je bilo najvise iz
Njemacke, Poljske, Ceske, Kine, Koreje, Austrije, Italije i Slovenije. U odnosu na prethodnu godinu, 2019.
godinu znatno je pao broj ostvarenih no¢enja i broj dolazaka zbog pandemije izazvan COVID-19 virusom.
Prosjecan gost u nasem gradu prosjec¢no boravi 1,64 dan je trajanje boravka u danima, $to je u odnosu
na proslu godinu povecéanje. Na podrucju grada Jastrebarskog tijekom 2020. godine bilo je 6.636
registriranih gostiju koji su posjetili Jastrebarsko. Od toga, 31,01% tj. 2.058 dolazaka ostvarili su domacdi
gosti, a 68,99% tj. 4.578 stranih gostiju.

0Od 01.01.2016.g. prijava i odjava gostiju te kontrola naplate turisticke pristojbe vrsi se putem eVisitor
sustava.

Tablica 1. Ostvaren broj dolazaka i broj noéenja u Jastrebarskom za 2020. godinu

DOLASCI NOCENJA
STRANI TURISTI 4578 6.532
DOMACI TURISTI 2058 4353
UKUPNO 6.636 10.885

Tablica 2. Broj ostvarenih dolazaka i broj noéenja po najveéim emitivnim trzistima za 2020. godinu

Drzava Dolasci | Noéenja | Broj turista
Hrvatska 2.058 4.353 2.083
Njemacka 542 1.187 542
Poljska 979 1.149 979
Cedka 465 504 465
Kina 516 490 516
Koreja, Republika 479 479 479
Austrija 181 316 181
Italija 103 296 105
Slovenija 120 284 121
Bosna i Hercegovina 115 271 117
Ukrajina 191 199 191
Slovacka 139 157 139
Rumunijska 109 132 109
Belgija 49 120 53
Svicarska 56 119 56




Madarska 98 113 98
Srbija 60 90 60
Francuska 42 79 42
Nizozemska 61 78 61

Tablica 3. Turisti¢ki promet po razdobljima (mjeseci) po noéenjima za 2020. godinu
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Tablica 4. Turisticki promet po razdobljima (mjeseci) po dolascima za 2020. godinu
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Krivulja pojave pandemije pokazuje prekid ostvarenih dolazaka i noéenja, no ujedno da postoji puno
prostora za ujednacavanja turistickog prometa kroz kvalitetnu promociju postojecih atrakcija, ali i
stvaranjem novih razloga za posjet destinaciji. Nastojanje da povecamo turisticki promet u prvim i
zadnjim mjesecima godine i za subjekte javnog te posebno subjekte privatnog sektora jedan je od
kljuénih elemenata za vecu profitabilnost.



OSTVARENI PRIHOD OD TURISTICKE PRISTOJBE u 2020. godini:

Tablica 5. Prihod od turisti¢ke pristojbe u periodu 2017 - 2020

2017. 2018. 2019. 2020.
Prihod od 10.665,19 72.527,51 111.079,78 35.838,18
turisticke
pristojbe u
kn

Iz tablice je vidljivo povecéanje prihoda od turisticke pristojbe u Jastrebarskom od 2017.g. doslo je do

povecanja prihoda za 2.84%. U 2018. godini vidljiv je veliki rast prihoda od boravisne pristojbe za 680%

u odnosu na 2017.godinu. Rast prihoda boravisne pristojbe je zahvaljujuéi vrlo uspjeSnom poslovanju

novog Hotela Princess koji je zapoceo s radom pocetkom 2018. godine. Pozitivan trend rasta nastavlja

se i u 2019. godini zahvaljujuéi i uspjesima Hotela Princess, ali kao i otvorenju dodatnih smjestajnih

oblika u vrsti: apartmani, kuée za odmor i novi hotel s novim 51 smjestajnom jedinicom s ukupnom 114

smjestajnih lezajeva.

2020. godina donosi negativan i neocekivani pad prihoda od turisticke pristojbe za 32,26% u odnosu

na 2019. godine zbog drustvenog zaostaja.

SMJESTAINI KAPACITET U JASTREBARSKOM:

Vrsta objekta Dolasci Nocenja
ukupno ukupno
Hoteli 4,934 6.252
Objekti u domacinstvu 989 2.614
Nekomercijalni smjestaj 46 1.054
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina
kampovi) 402 493
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 265 472
Kampovi 0 0
Ostalo 0 0
Plovni objekt 0 0
Restorani 0 0
Ukupno: 6.636 10.885




PR AKTIVNOSTI TZG JASTREBARSKOG u 2020. godini:

Jedan od glavnih zadataka TZG Jastrebarskog je i promocija i oglasavanje turisticke ponude grada
Jastrebarskog, na ¢emu TZGJ konstantno radi.

lzuzev pladenog oglasavanje, TZG Jastrebarskog cijelu godinu promovira Jastrebarsko i okolicu kroz
razne PR aktivnosti.

Znacajnije PR aktivnosti (ostale PR aktivnosti — prilog)

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog u sklopu EU projekt ,Bastina Jaske i Crnomlja takoder moze
biti 'cool'. Za sve.” Akronim projekta — kulTura u sklopu Programa prekograni¢ne suradnje Interreg V A
Slovenija - Hrvatska za razdoblje 2014.-2020. provela je marketinsku kampanju od rujna 2020. godine
do prosinca 2020. godine koja se sastojala od slijedecih aktivnosti:

Aktivnost 1: Banneri za objavu na internetskim portalima

1.1. Dizajn bannera

Izradena su Cetri od Cetiri ugovorena bannera za objavu na internetskim portalima koji je posvecéen
osobama s tjelesnim invaliditetom bududi da je tura kulTura prilagodena osobama s tjelesnim
invaliditetom.

1.2. Osmisljavanje poruka

Osmisljen je za prvi banner snazna poruka: Dozivi kulTuru potpuno drugacije! s ciljem privlacenja sto
veée pozornosti, dok je za drugi banner takoder stavila poruku koja privlaci paZnju:

Dozivi kulTuru

— potpuno

L

| NEMA GRANICA drugacije!
BREZ MEJA

Osmisljen je banner s porukom: Projekt kulTura nikoga ne iskljucuje! kako bi poslala poruku da je tura
prilagodena osobama s tjelesnim invaliditetom.

Projekt

— 4}
et s
ne iskljucuje!

Objava bannera na internetskim portalima u Hrvatskoj

Banner je objavljen na portalu Jaska.hr 13. studenog 2020. gdje se emitirao do kraja mjeseca studenog.
Avantura zvana kulTura, ali je fokus stavila na obilazak ture u Jastrebarskom i popuste koji se obilaskom
ture mogu ostvariti kod lokalnih ponuditelja.



1.1.  Objava bannera na internetskim portalima u Hrvatskoj
Prvi banner je objavljen na T portalu 6. listopada 2020. koji se prikazivao do 19. listopada 2020.
Isporuceno je 220.727 impresija koje su generirale 160 klikova.

Upoznaj Jasku kroz 13 najcool
Ava ntu ra kulturnih lokacija i ostvari popuste
Zvana kod lokalnih ponuditelja!

Saznaj vise na

KUL

NEMA GRANICA
BREZ MEJA

PROMJENA IMIDZA

Doris Pinci¢ ima novu frizuru:
Uskoro bismo je mogli vidjeti kao
potpunu plavusu

KUL

NEMA GRANICA
BREZ MEJA

Dozivi kulTuru
potpuno
drugacije!

IMATE LI1 VI NEKU IDEJU?

v N @] O

Drugi banner je objavljen na portalu Gradonacelnik.hr 23. listopada 2020. koji ¢e se prikazivati do 7.
studenog 2020. nakon Cega ¢e agencija isporuciti izvje$taj o broju prikaza i klikova.

ax B5*»0O:

Avantura Dol sl s et
zZvana Kkod lokalnih ponuditelja!
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BREZ HEA " ]

1.3. Osmisljavanje poruka



Osmisljen je banner s porukom: Avantura zvana kultura s ciljem privlacenja $to veée pozornosti.

AV n u \ Upoznaj Jasku kroz 13 najcool
a t ra 3 kulturnih lokacija i ostvari popuste
N p kod lokalnih ponuditelja!
Zvaha S i itelj

lu|EHA GRANICA

d URH Saznaj vise na www.kul-turahr
Tk @ oo .

s

1

1.4.0bjava bannera na internetskim portalima u Hrvatskoj
banner je objavljen na portalu gradonacelnik.hr 23. listopada 2020.te se prikazivao do 10. studenog
2020.

Aktivnost 3: Izrada animiranog videa o projektu u trajanju do 90 sekundi

3.1. Priprema scenarija za snimanje animiranog video materijala

Izraden je scenarij za animirani video o projektu kulTura.

3.2. Snimanje i montaZa animiranog video materijala i zavrSna produkcija (trajanje videa do 90 sekundi)
Izraden i montiran je animirani video materijal u trajanju od 90 sekundi.

3.3. Objava (pre-roll) videa

Izradena je skracena verzija videa (pre-roll) koja traje 30 sekundi i obuhvaca najvaznije poruke cijelog
videa.

Aktivnost 4: Usluga izrade plakata i naljepnica

4.1. Usluga izrade citylight plakata
4.1.1. Izrada sadrzaja, dizajn i priprema plakata za projekt kulTura

Izradena su izradila Cetiri od Cetiri ugovorena plakata. Plakat je posvecen zavrsnoj konferenciji projekta
kulTura koji ukratko predstavlja rezultate projekta i web stranicu www.kul-tura.hr.

4.1.2. Tisak plakata u boji, dimenzije plakata 118,5x175 cm
Otisnuta su Cetiri (4) plakata o Zavrsnoj konferenciji kultura.



http://www.kul-tura.hr/

RADIONICA ZA LOKALNE
PROIZVODACE | UGOSTITELJE
NA TURI kulTura

710.2020., 10 sati
Hotel Princess, Cvetkovic 85 A, Jastrebarsko

kulTura

> unaprijediti viastitu turisticku ponudu u skiopu
EU projekta kulTura

> uciniti jos i
uz pomo¢ bonitetne kartice kufTura

e
—)
==

HENA GRAHICA
BREZ HEIA

4.1.2. Tisak plakata u boji (118,5 x 175 cm)

Otisnula su prvih Sest od 20 plakat.

4.1. Usluga izrade citylight plakata

4.1.1. Izrada sadrZaja, dizajn i priprema plakata za projekt kulTura

Izraden je drugi od Cetiri ugovorena plakata. Plakat ima poruku Avantura zvana kulTura te predstavlja
turu i ima QR kod koji vodi na web stranicu www.kul-tura.hr.

kulTura

4.1.2. Tisak plakata u boji (118,5x 175 cm)
Otisnuta su ukupno Sest plakata.

Aktivnost 5: Usluga izrade brosure i letaka

5.3. Letak (flyer)

5.3.1. Osmisljavanje koncepta i sadrZaja letka

Osmisljen je koncept i sadrzaj letka.

5.3.2. Dizajn letka, format 210x100 mm, kvaliteta min 120g/m?2, sjajni premaz
Dizajniran je letak prema zadanim parametrima.

5.3.3. Graficka priprema za tisak

Izradena je graficka pripremu za tisak.

5.3.4. Tisak letka, obostrani tisak u boji


http://www.kul-tura.hr/

Otisnuta su 10.000 komada letaka na hrvatskom i engleskom jeziku.
5.3.5. Prijevod sadrZaja letka na engleski jezik

Preveden je sadrZaj letka na engleski jezik.

5.3.6. Izrada pdf formata za objavu na internetskoj stranici

Aktivnost 6: Radijske reklame

6.1. Izrada scenarija za radijske reklame u trajanju 30 sekundi

Izradena je prva od pet radijskih reklama i dogovoren terminski plan emitiranja za listopad i studeni
2020.

6.2. Produkcija radijskih reklama u trajanju 30 sekundi

Dogovorena je i odradena produkcija radijske reklame na lokalnoj radio postaji (Radio Jaska d.o.0.)
prema parametrima.

6.3. Otkup autorskih prava za emitiranje u drugim medijima

Dogovoren je otkup autorskih prava za emitiranje u drugim medijima.

6.4. Zakup medijskog prostora za emitiranje radijskih reklama

Dogovoren je zakup medijskog prostora za emitiranje na Radio Jaski i dogovorila emitiranje prve reklame
60 puta od Cega je od 22. do 31. listopada reklama emitirana 21 put, dok ¢e preostale reklame biti
emitirane u studenom 2020. godine.

_Aktivnost 6: Radijske reklame . . . .

6.1. Izrada scenarija za radijske reklame u trajanju 30 sekundi

Izraden je scenarij za dvije radijske reklame i dogovorila terminski plan emitiranja za studeni 2020.
6.2. Produkcija radijskih reklama u trajanju 30 sekundi

Dogovorena je i odradena produkciju radijske reklame s lokalnim radijem (Radio Jaska d.0.0.) dogovorila
emitiranje svih 300 reklama do kraja 2020.

6.3. Otkup autorskih prava za emitiranje u drugim medijima (2 reklame i 2 scenarija)

Dogovoren je otkup autorskih prava za emitiranje u drugim medijima kao i otkup autorskih prava na
scenarij s agencijom Media Val te su otkupljena prava za scenarij i emitiranje dvije (2) reklame.

6.4. Zakup medijskog prostora za emitiranje radijskih reklama

Dogovoren je zakup medijskog prostora za emitiranje na Radio Jaski. U studenom je sveukupno
emitirano 99 reklama — 60 objava reklame s osvrtom na osobe s tjelesnim invaliditetom i 39 reklama o
projektu kultura.

Aktivnost 7: Fam trips (gostovanija ciljne skupine posjetitelja)

7.1. Organizacija fam tripova (tro$ak cateringa, promocija, prijevoz, angazman stru¢njaka)

23. listopada 2020. provela prvi od dva planirana FAM tripa u sklopu kojeg je koordinirala posjet
hrvatskih influencera gradu Jastrebarskom. Skupina influencera bila je sastavljena od utjecajnih osoba
iz podrucja travel i gastro scene te novinara specijaliziranog ¢asopisa Place2Go, vodeceg turistickog
magazina u regiji.

Posjetitelji su obisli turu kulTura u drustvu stru¢nog vodstva (vodica) koji im je predstavio sve kulturne
atrakcije u Jastrebarskom uklju¢ene u projekt KulTura.

Influencerima su bili osigurani uvjeti i potrebno vrijeme za stvaranje vizualnog sadrzaja (fotografija i
video materijala) za druStvene mreZe na svim lokacijama (otvorenim i zatvorenim) koje su posjecene.
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U zatvorenim su se lokacijama svi posjetitelji pridrzavali svih propisanih epidemioloskih mjera od strane
Stozera civilne zastite Republike Hrvatske.

Po zavrsetku programa, influenceri i organizatori su organiziranim prijevozom prebaceni do Vinarije
Jagunié koja je kao jedan od lokalnih ponuditelja vezana uz projekt gdje je za njih bio organiziran rucak.
Agencija ¢e po zavrSetku oba FAM tripa pripremiti i dostaviti izvjeStaj s ostvarenim rezultatima (analitika
i statisticki podaci o broju pregleda, dosega, komentara itd. koje su sve objave na svim platformama
ostvarile) koje ¢e svi ukljuceni influenceri dostaviti na uvid.

Aktivnost 9: Trening vodi¢a, ponuditelja i studijske ture

9.1. Organizacija radionica, testnih tura vodi¢a i ponuditelja i studijskih tura (tro$ak cateringa, prijevoz)

Zbog epidemioloske situacije u zemlji, osmisljena jealternativna aktivnost te je 27. studenog 2020.
organizirana i odrzana ,Digitalna radionica za lokalne ponuditelje i turisticke vodi¢e za testiranje
proizvoda kulTura Jaske i Crnomlja“ putem Zoom aplikacije. Na njoj su sudjelovali turisti¢ki vodi¢i, lokalni
ponuditelji iz Jaske i Crnomlja te predstavnici Grada i Turisti¢ke zajednice grada Jastrebarskog. Digitalnu
radionicu moderirala su dva turistic¢ka vodi¢a koja su virtualno prikazala turu kulTura kroz Jastrebarsko i
Crnomelj, dok su lokalni ponuditelji imali priliku medusobno predstaviti primjere dobre prakse. Na kraju
webinara, izradena je anketa koja je poslana sudionicima u kojoj je jedna strana ocijenila ponudu druge
destinacije i obrnuto te su jedni drugima predloZili eventualna poboljsanja.

Aktivnost 7: Fam trips (gostovanja ciljne skupine posjetitelja)

7.1. Organizacija fam tripova (troSak cateringa, promocija, prijevoz, angazman struénjaka)

6. studenog 2020. provela je drugi od dva planirana FAM tripa u sklopu kojeg je koordinirala posjet
hrvatskih influencera gradu Jastrebarskom. Skupina influencera bila je sastavljena od utjecajnih osoba
iz podrucja travel i gastro scene.

Posjetitelji su obisli turu kulTura u drustvu stru¢nog vodstva (turistickog vodica) koji im je predstavio sve
kulturne atrakcije u Jastrebarskom uklju¢ene u projekt KulTura.

Influencerima su bili osigurani uvjeti i potrebno vrijeme za stvaranje vizualnog sadrzaja (fotografija i
video materijala) za drustvene mreZe na svim lokacijama (otvorenim i zatvorenim) koje su posjeéene.

U zatvorenim su se lokacijama svi posjetitelji pridrzavali svih propisanih epidemiolo$kih mjera od strane
StoZera civilne zastite Republike Hrvatske.

Po zavrsetku programa, influenceri i organizatori su otisli u Vinogradarsku ku¢u Braje, koja je kao jedan
od lokalnih ponuditelja vezana uz projekt kulTura, gdje je za njih bio organiziran rucak.

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog na drustvenim mrezama organizirala i provela je 3 nagradne
igre. Ujedno, osmisljen je jedinstven Instagram vodic po turisti¢koj turi kulTura za Jastrebarsko. Ovom
akcijom postavljena je konkurentska prednost nad ostalim destinacijama zbog proaktivnog i brzog
uocavanja i koristenja noviteta u internetsko-marketinskim alatima.

Nadalje, turisticka zajednica grada Jastrebarskog je sudjelovala u dodatne dvije marketinske kampanje
u organizaciji s regionalnom turistickom zajednicom zagrebacke Zupanije i ostalim turistickim
zajednicama na podrucju Zagrebacke Zupanije, Around Zagreb i Odmor nikad blize.
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MANIFESTACIJE:

Tokom 2020.g. TZGJ je organizirala i/ili bila suorganizator sljedeée manifestacije:

01.12.2019.-12.01.2020. - Advent u Jaski (TZGJ organizator)

13. sijecnja — Upoznaj svoju zemlju (TZGJ organizator)

22.sije¢nja — Promocija turisti¢cko-planinarskog zemljovida Zumberacko gorje (TZGJ
organizator)

25. sije¢nja -Vincekovo (TZGJ suorganizator)

29. sije€nja — Press koneferencija za medije ,How we do it?“ (TZGJ suorganizator)

31. sije€nja — Svecano otvorenje TIC-a (TZGJ suorganizator)

22. veljace — Obiljezavanje Medunarodnog dana turistickih vodic¢a (TZGJ organizator)
23. ozujka — Fasnik (TZGJ organizator)

18. srpnja — Proslava Dana Vladka Maceka (TZGJ suorganizator)

22. kolovoza — Zumberak trail 2019 (TZGJ suorganizator)

10.rujan - Berba portugisca (TZGJ suorganizator)

24.-26. rujna — INA DELTA RALLY

30. rujna — Diplomatska berba (TZGJ suorganizator)

7. listopada — Lokalno animacijska radionica za lokalne ponuditelje na turistickoj turi kulTura
(TZGJ organizator)

8.-10. listopada — Jaska wine fest (TZGJ suorganizator)

10. listopada — Svecano predstavljanje portugisca Plesivica (TZGJ suorganizator)
22.listopada — Studijsko putovanje na kulTuri (TZGJ organizator)

4. listopada - Studijsko putovanje na kulTuri (TZGJ organizator)

27. studenog — Digitalna radionica za lokalne ponuditelje na turistickoj turi kulTura (TZGJ
organizator)

17. prosinca - Digitalna radionica za lokalne ponuditelje na turisti¢koj turi kulTura (TZGJ
organizator)
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NOVI MANDAT TIJELA TURISTICKOG VIJECA | SKUPSTINE TURISTICKE ZAJEDNICE
GRADA JASTREBARSKOG

Na 5. redovnoj Skupstini i na 1. elektronsku izbornu sjednici Skupstine Turisticke zajednice Grada
Jastrebarskog, koja se odrzala u utorak, 29. prosinca 2020. godine, on-line, putem e-maila

info@tzgj.hr.
Prema naputku Ministarstva turizma, dana 16. oZujka, o odrZavanju sjednice skupstina i turistickih vijeca

turistickih zajednica, mislienja su da za vrijeme trajanja okolnosti izazvanih korona virusom, moguce je
odrZati sjednice skupStina i turistickog vijeca elektronski. Vodeci pri tome racuna da je ispunjen kvorum i
potrebe vecine za donosenje odluka.

Donijela se Odluka o prestanku mandata dosadasnjih ¢lanova u tijelima TZGJ-a koja je imala
mandat 2018.-2022. godine

Zvonimir Novosel, predsjednik TZ: lzvijestio je prema Statutu TZG Jastrebarskog mandat
¢lanovima traje 4 godine, no uslijed izrade novog Statuta TZGJ-a kako bi bio usuglasen s novim
Zakonima, Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma mijenjaju se radna
tijela TZG Jastrebarskog.

Potvrdio se mandata ¢lanovima Skupstine Turisti¢ke zajednice Grada Jastrebarskog za razdoblje
2020.-2024. godine

Zvonimir Novosel, predsjednik TZ: predloZio je da se potvrdi mandat clanovima Skupstine TZG
Jastrebarskog za razdoblje 2020.-2024. godine. Skupstinu TZ ¢ini predsjednik SkupStine (to je po
funkciji predsjednik TZ Zvonimir Novosel) i 11 ¢lanova Zajednice, s podrucja Grada, razmjerno
visini udjela prihodu Zajednice. Prva, druga i treca skupina po tri predstavnika te jedan
predstavnik privatnih iznajmljivaca.

1. PRVA SKUPINA DJELATNQOSTI: Trgovina na veliko i malo, popravak motornih vozila i
motocikala, te predmeta za osobnu uporabu i ku¢anstvo:

e CESTE JASTREBARSKO d.o.0., Dr. Franje Tudmana 47 iz Jastrebarskog, Nenad
Strizrep

e GROMEL d.o.0., Zagrebacka 9 iz Jastrebarskog, Tomislav Lackovié
e |REKS AROMA d.0.0., Trednjevka 24 iz Jastrebarskog, Damir Zupanic¢
2. DRUGA SKUPINA DJELATNOSTI: Hoteli i restorani:

e MOBILNA | WEB TRGOVINA d.o.0., Gornja Reka 13 iz Jastrebarskog, lvan
Segudovi¢

e PA-VIN d.o.0., V.Holjevca 20 iz Jastrebaerskog, Tomislav Pavkovié¢
e U.O. KRAIS, Ulica Brace Kazi¢ 12 iz Jastrebarskog, Sasa Krljan

3. TRECA SKUPINA DJELATNOSTI: Preradivacka industrija i Ostale djelatnosti:
e AQUASPA d.o.0., Zdihovacka 51 iz Jastrebarskog, Marko Ljubeti¢
e VUCKOVIC d.o.0., Cvetkovi¢ 85a iz Jastrebarskog, Tihomir Jaguni¢
e Marittimo, Zdihovacka ulica 2a iz Jastrebarskog, Mia Matasic¢

4. predstavnik privatnih iznajmljivaca:

Damir Miljkovi¢, Kuéa za odmor Bajka
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Izborni su €lanovi Turisti¢kog vijeéa TuristiCke zajednice Grada Jastrebarskog za razdoblje 2020.-
2024. godine
Zvonimir Novosel, predsjednik TZ: predloZio je Clanove Turistickog vijeca TZG Jastrebarskog za
razdoblje 2020.-2024. godine. Turisticko vijece TZ Cini predsjednik Skupstine (to je po funkciji
predsjednik TZ Zvonimir Novosel) i 8 ¢lanova Zajednice, s podrucja Grada te predlaZe da se za
Clanove Turistickog vijeca TZ izaberu:

e Zeljka Nemec

e Sasa Krljan

e Mladen Budins¢ak

e Nenad Strizrep

e Damir Miljkovic

e Robert Braje

e |vanka Sember

e Aleksandra Puksar

Izboran je €lan Skupstine za Turisticku zajednicu Zagrebacke Zupanije za razdoblje 2020.-2024.

godine
Zvonimir Novosel, predsjednik TZ: predloZio je gospodina Tihomira Jagunica za
predstavnika u Skupstini Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije za razdoblje 2020.-
2024. godine.

Novi ¢lanovi su jednoglasno usvojeni i potvrdeni.
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OSTALO I NOVO:

TuristiCka zajednica grada Jastrebarskog nastoji postavljati i pratiti svjetske trendove u turizmu te s
aktivnim i brzim aktivnostima provoditi tako je u 2020. godini je osmislila i provela sljedeée znacajnije
aktivnosti:

e Postavljene su kamere na javnim prostorima (Perivoj dvorca Erd6dy, Japetic te Plesivica) sadrzaj
snimke emitira se 0-24 sata u turisticko-informativnom centru, na sluzbenoj internetskoj stranici
Turisticke zajednice grada Jastrebarskog te na platformi What's cam za ostale svjetske
destinacije i Zivog prijenos.

e U suradnji s Gradom Jastrebarskom postavljene su dvije mobilne aplikacije: Jaska bike te
kulTura. Obje aplikacije su besplatne i dostupne su na Andorid i App store-u, prevedene su na
engleski, njemacki i slovenski jezik.

e  Osmisljeni su novi promotivni materijali: letak kulTura, brosura kulTura (10.000 komada na hrv,
eng, slo, njem, kin) brosura Turisticki vodi¢ (6.000 komada na hrv, eng i kin). Navedene brosSure
dostupne su i digitalnom obliku. Nadalje osmisljen i otisnut letak Jaska bike za promociju
biciklisticke mobilne aplikacije (1.000 komada, hrv, eng i njem).

e Usvojen je i novi Statut turisticke zajednice grada Jastrebarskog.

e Uspjesno zavrsen EU projekt kulTura

lzvjeStaj sastavila: Petra Masnec, bacc.oec

Zvonimir Novosel, dipl.ing,
Predsjednik Turisticke zajednica grada Jastrebarskog
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